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Canal comercial tradicional 

Materia prima Producción 
Almacenaje o 

acopio 
Agroindustria Central de 

abasto 
Tienda o 

supermercado 

Inventarios 

producción,-espacio tiempo-forma-mayoreo y menudeo 



Red de valor 
De la cadena 

 Genérico  
Red de valor 

Diferenciado 

Marco Legislativo 
Marco Fiscal 

Marco Financiero 
Publicidad 

Diseño 
Empaque 



Vetas de valor 
Características y 

circunstancias del 

consumidor y el producto o 

servicio 

Riesgo para el consumidor 

Costos en los que incurre 

el consumidor 

Margen al detalle 

Costos tradicionales 

Valor asignado al 
producto o al 
servicio 

Costo implícito 
para el 
consumidor 

Precio de 
mercado 

Si el producto es valorado por el 
consumidor por debajo del 
precio de mercado, ¡No hay 
venta!  



Productos derivados de los granos 



Gracias 
 
 
 

Para unirse a la Red Mexicana de Bioeconomía Circular 
 

Contactar a la Dra. Verónica Perez Cerecedo al 595 108 0843 


